serieus: zo is nu eenmaal de sector waarin we
zitten. Misschien zijn we wel te bescheiden,
ik weet het niet. Stoffig zijn we allang niet
meer. Het is gewoon een leuke branche.”
Kerssens staat op en legt een paar brochu-
resop tafel. “Tk denk dat 95 procent van de
Nederlanders niet weet dat dat er Wow-ord-
ners van Leitz bestaan. En hier, wat denk
jevan de Bebop range, eveneens van Leitz.
Sprankelende kleuren en een frisse look.”
Ze kunnen het allemaal leveren. Eigenlijk
hoeven ze nooit ‘nee’ te verkopen. Is er een
productgroep die hun voorkeur heeft? “Nee,
hetis allemaal even belangrijk. Kantoorarti-
kelen zijn je onderstroom. Het zijn geen luxe
goederen, die printer moet blijven draaien.
De meeste marge maak je op meubilair. Dat
is de kers op de taart. Momenteel is het door
de crisis wel wat lastiger wat betreft meubi-
lair, maar een taart zonder kers smaakt ook
prima.”

Wie de website van de Lissese firma bekijkt,
ziet daar het kopje duurzaam staan. “Dat is
net zo belangrijk als de klant het vindt”, stelt
Van de Vrande. Zijn compagnon vult aan:
“Duurzame producten moet je absoluut in
het assortiment hebben. Alleen ligt de prijs
van deze artikelen vaak wel wat hoger en ge-

Bedrijf: Meerkantoor

Warden van de Vrande (links) en
Arjen Kerssens aan het werk.
‘We zijn een no nonsense bedrijf
en doen geen gekke dingen.’

Vestigingsplaats: Lisse

Opgericht: Drie jaar geleden
Aantal personeelsleden: twee
Grootte: 160 m?

zien de huidige economische situatie kiezen
veel bedrijven voor een huismerk. Klanten
blijven op zoek naar besparingen.” Eveneens
onmisbaar is internet, waar je volgens het
tweetal niet omheen kunt. Meerkantoor

is sindskort gelieerd aan de webshop van
Quantore; ongeveer 60 procent van alle or-
ders wordt online besteld.

Niet superrijk

Als de zaken zo voorspoedig blijven gaan be-
hoort uitbreiding tot de mogelijkheden. Meer
personeel, een ander pand. Maar vooralsnog
kunnen ze het met z’n tweeén prima redden.
Ongeveer vijftig uur per week wordt besteed
aan de zaak, want ‘we hebben ook nog een
gezin’. Werken is leuk, stellen Kerssensen
Van de Vrande, maar niet ten koste van alles.
Gevraagd naar de doelstelling(en) die ze met
hun v.o.f. nastreven, luidt het eensluidende
antwoord: “We hoeven er niet superrijk van
te worden. We willen een bedrijf neerzetten
dat gezond is en plezier in ons werk hebben.
Lol. En dat hebben we. We doen gewoon ons
ding.” @

Het pand van Meerkantoor in Lisse.
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